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Studija sluCaja
Pronadite svoje trziste: Otkrijte cilinu grupu za svoj
proizvod by Salomé Produgébes, Profesionalni video |

audio snimci (Elisa Carvalho)




1 Opis

Elisa Carvalho i Pedro Carvalho osniva¢i su Salomé Productions, kompanije koja je
posvecena snhimanju koncerata, emisija i muzi¢kih spotova, posebno koncerata klasi¢ne
muzike. Elisa govori o stvaranju ovog vrlo prepoznatljivog poslovnog koncepta.

Tokom pandemije Elisa i njen brat Pedro odlucili su da se upuste u ovu vrlo specifi¢nu trziSnu
niSu. ldeja je nastala nakon Sto su shvatili da su mnogi orkestri, ili ansambli klasi¢ne muzike,
koristili druStvene mreze kako bi promovisali svoj rad i izvodili koncerte uZivo i online.

U neizvesnom kontekstu usled pojave pandemije Covid-19, uvideli su priliku da mogu da
proizvode i snimaju ove koncerte sa mnogo boljim kvalitetom slike i zvuka. Kao i svi
preduzetnici, oni su rizikovali i ulozili deo svoje uStedevine u kvalitetnu opremu i u izgradnju
tima profesionalaca koji ¢e ih podrzati. ZajedniCko za sve te ljude jeste da su u nekom
trenutku svog Zivota studirali muziku, sa preferecijama prema klasiénoj muzici.

Njihov uspeh se oslikava u nekim od njihovih najnovijih radova koji uklju€uju video klipove za
muzi¢ke trupe, reklamne video spotove ili produkciju za veoma poznatog portugalskog
soprana.

Primetno je da su Elisa i Pedro, osim §to su preuzeli rizike kao i svi drugi preduzetnici, uspeli
da pronadu segment u kome su postojali i jos uvek postoje potrosaci sa istom vrstom potreba
(produkcija dogadaja klasi¢ne muzike), te su ovom trziStu ponudili novi proizvod/uslugu, sa
dodatom vrednoscu, a €ija se strategija promocije zasnivala na produkciji sadrzaja klasi¢ne
muzike umetnika i/ili pojedinaca koji imaju bilo kakve veze sa klasi¢nim muzikom. Njihov



primer ispunjava ono Sto Kotler (2000) smatra veoma vaznim za organizacije kako bi se bolje
razumele potrebe potrosaca.

Stoga, takav nacin brendiranja se fokusira na inicijativu zasnovanu na kvalitetu audiovizuelne
produkcije. U tom kontekstu i s obzirom da je ovo aktivnost kulturne i kreativne industrije,
promocija takvih aktivnosti je usmerena na socijalni marketing, formirajuci priznanje kupaca
drustvene i inventivne supstance i posredovanjem unutar tipicnih struktura. Stav potro$aca o
ovim proizvodima/uslugama ili njihova inventivna korist formira se njihovim razjasnjavanjem
znacaja unutar inventivne supstance, koja je rezultat komplikovane interakcije potrosaca i
njihovog postovanja, naklonosti, uklju¢enosti, ubedenja i drustvenog okruzenja. Prakse
izlaganja i brendiranja dobijaju na znac€aju ulaganjem drustvenih praksi ili administracija sa
znacenjem (Chang, 2021).
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