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1 Studii de caz

Tehnologii expirate

in cadrul ICC contemporane — potential creativ

Tehnologie expirata si experiment contemporan in cadrul ICC contemporane — Lomografie —

o poveste de succes, o afacere globala inca operationala in timpul pandemiei.
Prezentarea lomografiei

Miscarea creativa a Lomografiei se apropie de aniversarea a 30 de ani si isi pastreaza
potentialul activ in cadrul ICC contemporane, pe langa propriul statut de organizatie culturala

globala si de icoana a creativitatii populare.

Lomografia este o tehnica fotografica analogica creativa, un Afterlife al fotografiei de film.
Asadar, viitorul este analogic, asa cum a declarat Societatea Lomografica in urma cu trei
decenii, cel putin atata timp cat vor exista aparate foto si filme analogice, in deceniile
urmatoare, poate un secol intreg. Si, luédnd in considerare tendinta de satisfactie fotografica
instantanee, de lucru cu filme instantanee si aparate foto dedicate si apetitul pentru
experimente creative cu filmul, se poate prevedea ca imprimantele 3D de inalta calitate vor

produce cu usurinta aparate foto din plastic de fidelitate joasa. Acelasi lucru se intampla deja

cu frezele CNC in placaj sau carton pentru aparate foto de baza, ieftine, cu orificiu stenopatic.







