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Studiu de caz
Gaseste-ti piata: Descopera tinta potrivita pentru
produsul tdu prin Salomé Produgdes, Inregistrari

video si audio profesionale (Elisa Carvalho)




1 Descriere

Elisa Carvalho si Pedro Carvalho sunt fondatorii Salomé Productions, o companie dedicata
inregistrarilor de concerte, spectacole si videoclipuri, in special cele de muzica
clasica/erudita. La persoana intai, Elisa ne ofera marturia sa despre crearea acestui concept
de afaceri cu totul deosebit.

In timpul pandemiei, Elisa si fratele ei, Pedro, au decis sa se aventureze pe o nisa de piata
foarte specifica. Aceasta idee a aparut dupa ce au realizat ca multe orchestre sau ansambluri
de muzica clasica se foloseau de retelele de socializare pentru a-si promova activitatea si
pentru a sustine concerte live si la distanta.

In acest context de incertitudine si noutate pe care |-a oferit pandemia Covid-19, au vazut o
oportunitate de a produce si inregistra aceste concerte cu o calitate mai buna a imaginii si a
sunetului. Ca orice antreprenor, si-au asumat un risc si au investit o parte din economiile lor
in echipamente de calitate si in construirea unei echipe de profesionisti, care sa fi sustina si
care au ca o caracteristica esentiala faptul ca, la un moment dat in viata lor, au studiat muzica,
cu o anumita preferinta pentru muzica clasica.

Succesul lor a fost confirmat de unele dintre cele mai recente lucrari, care includ videoclipuri
pentru grupuri muzicale, videoclipuri publicitare sau chiar o productie pentru o soprana
portugheza foarte cunoscuta.

Este perceptibil faptul ca Elisa si Pedro, pe langa faptul ca si-au asumat un risc ca orice
antreprenor, au reusit s gaseasca un segment in care existau si inca mai exista consumatori



cu acelasi tip de nevoi (productia de evenimente legate de muzica clasica), inserand un
produs/serviciu nou, cu valoare adaugata, si a carui strategie de promovare se bazeaza pe
productia de continuturi pentru muzica clasica, de artisti si/sau persoane care au o anumita
legatura cu muzica clasica. Aceste actiuni ajung sa raspunda la ceea ce Kotler (2000)
stipuleaza ca fiind relevant pentru organizatii, in vederea intelegerii nevoilor consumatorilor.

Prin urmare, brandingul sau se concentreaza pe o initiativa bazata pe calitatea productiei
audiovizuale. Tn acest context si avand in vedere c& este vorba de o activitate a unei industrii
culturale si creative, promovarea sa este orientatd spre marketingul social, formand
recunoasterea de catre clienti a substantei sociale si inventive prin mijlocirea in cadrul
structurii tipice. Discernamantul consumatorilor fatd de aceste produse/servicii sau fata de
beneficiul inventiv al acestora se formeaza prin elucidarea de catre acestia a semnificatiei in
cadrul substantei inventive, care este rezultatul interactiunii complicate dintre stima, intriga,
afectiune, implicare, convingere si mediul lor social. Exercitile de expunere si de branding
fac stima prin investirea articolelor sau a administratiilor sociale cu semnificatie (Chang,
2021).

2 Sursa/link

) https://www.instagram.com/salome producoes/

ﬂ https://www.facebook.com/Salom%C3%A9-Produ%C3%A7%C3%B5es-103069775260711

B https://lwww.youtube.com/channel/lUCOe60kRotqlCc7V_y7aMjeQ/featured
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