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Acest material face parte din formarea pentru programul de studii “Management si
antreprenoriat n industriile culturale si creative”. Acesta a fost elaborat in cadrul
parteneriatului strategic Erasmus+ “FENICE - Promovarea antreprenoriatului si inovarii in
industriile culturale si creative prin educatie interdisciplinara’.

Cuprinsul cursului de formare pe scurt:

Programul FENICE
Unitatea 1: intelegerea Antreprenoriatului in ICC

Tema 1.1. Creativitate, Inovare si Colaborari Trans-sectoriale. Proprietate
Intelectuala.

Tema 1.2.Antreprenoriat, management si leadership in ICC.
Unitatea 2: Practica antreprenoriala — Modelarea unei intreprinderi de ICC

Tema 2.1. Proiectarea unei afaceri pentru ICC: pregatirea unui plan de afaceri si
prezentarea ideilor de afaceri

Tema 2.2. Catre valoare: Evaluarea economica, de piata si culturala a
produselor si serviciilor din ICC.

Tema 2.3. Piata, Concurenta, Consum si Branding in ICC
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Descriere

Sandra Maia este creatoarea si fondatoarea Sweet Pea, o companie axata pe design si
fotografie, cu un accent specific pe productii care plaseaza familia in centrul intregii activitati.

Desi are o pregatire in domeniul educatiei fizice, Sandra si-a gasit pasiunea in mestesuguri
si fotografie. La fel ca majoritatea antreprenorilor, a inceput sa faca mici lucrari in timp ce era
inca profesoara de sport. Dar, in curand, si-a dat seama ca aceasta munca paralela ar avea
toata viabilitatea de a deveni principala ei sursa de venit. Pentru a face acest lucru, a urmat
cateva cursuri legate de artizanat si fotografie, ca o modalitate de a-si aprofunda cunostintele
in aceste domenii care erau preferatele ei si in care se vedea lucrand independent.

Cu toate acestea, Sandra marturiseste c&, daca ar fi trebuit sa o ia de la capat in aceste zile,
ar fi dedicat mai mult timp pentru a pune pe hartie toate ideile si perspectivele sale. Aceasta
fnseamna ca nu este bine sa ai doar o idee buna sau o pasiune pentru ceea ce faci sau vrei
sa faci. De asemenea, trebuie sa aveti un plan de actiune, care, de obicei, ia forma unui plan
de afaceri.

Tn industriile culturale si creative, planul de afaceri trebuie sa tina cont de faptul ca produsele
culturale au o caracteristica dubla: au o valoare simbolica si au o valoare economica. De
asemenea, trebuie remarcat faptul ca, in cazul produselor culturale, piata fizica determina
valoarea economica, iar piata ideilor determina valoarea culturala a acestora.

Pe de alta parte, exista o suprapunere a motivatiilor intelectuale sau artistice in detrimentul
interesului sau al randamentului material rezultat dintr-o anumita creatie (Throsby, 1994).



Mestesugarul/artistul cauta sa prelungeasca timpul pe care il dedica muncii sale estetice, in
ciuda adevarului ca aceasta munca nu este suficienta pentru a asigura satisfacerea nevoilor
sale cele mai esentiale. Astfel, mestesugarul/artistul aloca o parte din timpul sau muncii care
ii va oferi plauzibilitatea de a obtine produse in cantitati adecvate pentru satisfacerea acestor
nevoi; odata atins acest obiectiv, el este inclinat ulterior s& se angajeze in exercitiile sale
imaginative, chiar daca acestea sunt mai putin satisfacatoare decat cele non-artistice
(Throshy 1994, 2001).

in cazul Sandrei, principalul ei obiectiv, asa cum s-a mentionat anterior, este reprezentat de
familii, prezentand o afectiune speciala pentru produsele si serviciile care implica crearea de
obiecte si/sau sesiuni foto pentru bebelusi/copii cu parintii lor. In acest context, se poate
observa la Sandra o asociere solida si entuziasta cu munca pe care o livreaza sau o creeaza,
care nu se bazeaza in permanentd pe o premisa de interes material, negand uneori o
conduita si o evaluare mai mult nivelatd de expertii financiari, care tind sa caracterizeze
lucratorii contractuali ca fiind o persoana preocupata doar de remuneratia lor si de suma de
efort, pe care va trebui s& o aplice pentru a indeplini o anumita sarcin&. In acest fel, Sandra
nu este motivata doar de o recompensa materiald, ci in plus - uneori constituie inspiratia
esentiala - ca o implicatie a satisfacerii unei nevoi sau a obtinerii unei recunoasteri intelectuale
(Flew, 2012)..

Sursal/link

@  https://www.instagram.com/sweetpea fotografia/

https://www.instagram.com/sweetpea.design.ilustracao/
Il httos://www.facebook.com/sweetpeafotografia/
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