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1 Pregled TEME

U ovoj temi se bavimo sustinom kulturnih i kreativnih industrija (KKI) i njihove specifi¢nostikao
ekonomske grane koja se brzo razvija i koja podsti€e ekonomski rast, otvaranje novih radnin
mesta i zaradu od izvoza uz promociju socijalne ukljuéenosti, kulturoloSke raznolikosti i
humanog razvoja, posebno nalokalnomiregionalnom nivou. PaZnja je posvec¢ena tumacenju
KKI kao interdisciplinarnih sektora sa visokim potencijalom za apsorpciju znanja, koji takode

napreduju oslanjajuci se na lokalne resurse i naslede.

2 TEMA

Kulturne i kreativne industrije su prepoznate kao odrzivii inkluzivni pokretaci rasta u Evropi.
Osim $to doprinose ekonomskom rastu, oni neguju socijalnu koheziju, neguju inovacije i
otvaraju radna mesta na lokalnom i regionalnom nivou, uprkos izazovima sa kojima se
suoCavaju evropske privrede nakon postkriznih restriktivnih javnih budzeta. One stvaraju
netehnolo$ke inovacije i najefikasnije premoscuju prioritete drustvenog i ekonomskog razvoja.
Stavi$e, postoje razlike izmedu kulturnih i kreativnih industrijakoje trebauzetiu obzir: kultume
industrije su regionalno odredene, napreduju na lokalnim resursima i donose vrednost
zajednicama stvaranjem radnih mesta na regionalnom i lokalnom nivou, dok se kreativne

industrije odnose na globalnu ekonomiju.
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Izvor: Tomczak, Paulina & Stachowiak, Krzysztof. (2015). Location Patterns and Location
Factors in Cultural and Creative Industries. Quaestiones Geographicae. 34. 7-27.
10.1515/quageo-2015-0011.



U prethodne Cetiri decenije, KKI su dozivele izuzetan razvoj i postale jedan od najdinamicnijih

sektora sa ogromnim mogucnostima daljeg razvoja.

Definicije kulturnih i kreativnih industrija su razli€ite, ami éemo se fokusirati uglavhom naone
koje se primenjuju u evropskom kontekstu — na definicije Uneska, Evropske unije i nekih
evropskih zemalja sa najartikulisanijom politikom u KKI.

Definicija kreativnih industrija Odeljenja za kulturu, medije i sport Vlade Ujedinjenog
Kraljevstva glasi: ,One industrije koje potiCu iz individualne kreativnosti, vestine i talenta i koje
imaju potencijal da generiSu viSak i otvaraju radna mesta kroz stvaranje i eksploataciju

intelektualne svojine” .

Evropska unija pod KKI svrstava sve industrije (grupe entiteta — preduzecai biznisa) koje
pripadaju kulturnomi kreativnomsektoru (KKS). Nadalje, KKS-ovi su definisani kao svi sektori
Cije su aktivnosti zasnovane na kulturnim vrednostima, ili drugim umetni¢kim individualnim ili
kolektivnim kreativnim izrazima (Predlog uredbe Evropskog parlamenta i Saveta o
uspostavljanju programa Kreativna Evropa (2021. do 2027.)). Na najvisem nivou politike EU
je prepoznato da KKl posebno i KKS uopste imaju veoma visoku ekonomsku vrednost pored
jaanja pojma evropskog identiteta, vrednosti i zajedni¢kog nasleda jer su intenzivni u znanju
i talentima, stvaraju inovacije i visok rast, i obezbeduju niSu za preduzetniStvo i

samozaposljavanje posebno za mlade ljude.

Kada govorimo o KKI u Evropi, moramo uzeti u obzir da kulturnii kreativni sektori u Evropi
¢ine 4,4% BDP-a EU, da ih €ine 12 miliona zaposlenja sa punim radnim vremenom i 509
milijardi evra dodate vrednosti BDP-u (Impulsni dokument o ulozi kulturnog i kreativhog
sektora u inoviranju evropske industrije. Dostupno na internetu:
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/cd264783-3977-11€9-8d04-
Olaa75ed7l1al/language-en/format-PDF/source-119795248 )

Sta je to $to KKI &ini tako okretnim i dinamiénim sektorom privrede? Iznad svega,
interdisciplinarnost je ta koja omogucava da KKI stoje samostalno, ali i da se povezu sa bilo
kojim drugim sektorom koiji raste, podsti¢uéi druge sektore i oni sami rastu.

UNESCO definiSe kulturnu i kreativnu industriju (KKI) kao ,sektore organizovane aktivnosti
Cija je osnovna svrha proizvodnja ili reprodukcija, promocija, distribucija i/ili komercijalizacija
dobara, usluga i aktivnosti kulturnog, umetni¢kog ili kulturnog nasleda®“. (UNESCO, 2015).
Ova definicija uklju€uje ne samo finalne proizvode ljudske kreativnosti, ve ¢ i €itav lanac
pratecih aktivnosti koje su potrebne za podrsku stvaranju, proizvodniji i distribuciji kreativnih
proizvoda, kao &to su zanati, proizvodnja hrane, Stampa ili emitovanje.


https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/cd264783-3977-11e9-8d04-01aa75ed71a1/language-en/format-PDF/source-119795248
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/cd264783-3977-11e9-8d04-01aa75ed71a1/language-en/format-PDF/source-119795248

KKI se pojavljuju u razli€itim oblicima:

a5 O ~
HERITAGE ARTS MEDIA FUNCTIONAL CREATIONS
Traditional cultural Yisual arts Publishing and printed Design
expressions painting media interior
art crafts sculpture books graphic
festivals antique newspapers fashion
celebrations photography press and other publications jewellery
etc. toys
Cultural sites Performing arts Audio-visuals Creative services
histoncal monuments live music film architecture
museums theatre television advertising
libranes dance and radio broadcasting creative R&D
archives opera cullural services
eic. puppetry digital services etc.
circus
etc.
New media
digitalized content
software
video games
animations etc.

Izvor: Northern Future Forum: https://www.nff2015.is/themes/creative-industries-growth-
enqgine-for-the-future/

KKI imaju glavnu ulogu u €etvrtoj industrijskoj revoluciji i Internetu i rezultat su digitalne
transformacije modernog drustva (poznatog kao Industrija4.0). Ova konotacija je jo$ vaznija
u kontekstu ekonomije iskustva u kojoj se dobrai usluge vrednuju na osnovu iskustva koje
oni stvaraju za kupce (Pine i Gillmor, 1998). Lanac stvaranja vrednosti u KKI u velikoj meri
definiSe proces monetizacije rezultata ljudskih kreativnih aktivnosti i njihovog pretvaranja u
trziSne proizvode Cija potroSnja u velikoj meri zavisi od ukljucivanja i interpretacije kupaca (tj.
iskustva).

SloZzenost KKI otezava njihovo definisanje, posebno kada se definiSu tipi¢ni procesi u
industriji, tipicni timovi ili tipiCni ciljevi izlaza. Zato je od klju¢ne vaznosti da se razume
konkretna grana kreativnih industrija u koju se preduzetnik zeli ukljuciti, da bi se mogla
uspesno razviti i poslovna strana poduhvata.

KKI obezbeduju platforme na kojima umetnici sprovode svoje kreativne ideje, Cesto u
kombinaciji sa drugim stvaraocima, kako bi proizveli kulturni proizvod ili uslugu koja ima
dodatnu vrednost za potro$aca/kupca. To znaci da kreativnu proizvodnju treba da prati
smisao za poslovanje, integracija sa drugim sektorima (npr. ugostiteljstvo), dobra


https://www.nff2015.is/themes/creative-industries-growth-engine-for-the-future/
https://www.nff2015.is/themes/creative-industries-growth-engine-for-the-future/

organizacija i adekvatno umrezZavanje.

The creative industries value chain:

where and how is wealth created.

1.BEGINNINGS:
. AUDIENCE - the idea, the context, the rich hentage, the project
RECEPTION: funds and finance for development, promotion,

recording and exhibition

Journalists, trade
Jjournals, festival
commentary, awards,
academies

2. PRODUCTION:

- the people, the processes,
the sites of productions, the
facilities, the equipment and

The value suppliers, the designers

chain

4. DELIVERY
MECHANISMS:

Exhibitors, broadcasters,
retail outlets, live venues,
performance spaces,

gallery/ exhibition spaces

3. CIRCULATION/
DISTRIBUTION

Distributors, agents, marketers
& intermediaries,

Core Problems: absence of business savvy, poor integration with other economic sectors
(tourism), lack of appropriate training and mentoring support specifically for arts and culture
managers, administrators and programming staff. poor organisation, lack of clustering and
inadequate networking

Izvor: Value chain analysis used in Gauteng 's Cultural Industry Development Framework, SA, 2005

Broj organizacija povezanih sa KKI po sektoru KKI

@ Heritage

@ Archives (0,3%)

© Libraries (4,5%)

@ Book & Press

@ Visual Arts

@ Performing Arts

@ Audiovisual & Multimedia

@ Architecture (2,1%)
Advertising (3,3%)

@ Art Crafts (0,6%)

@ Other (1,1%)

Izvor: SAKKI analysis of the European Transparency Register 2019
https://ec.europa.eu/transparencyregister, checked on 11/22/2019.



Napori zaizgradnju pametne ekonomije u Evropi usmerenisu na unapredenje konkurentnosti,
uz zadrZavanje modela socijalne trziSne ekonomije i efikasno koriSéenje resursa. Najveci deo
napora za podsticanje inovacija usmeren je na kori§¢enje postojeceg potencijala za inovacije
u EU. Prvo, toje ogromno domace trziste, ali tu su i visokokvalifikovaniistrazivaci, preduzetnici

i kompanije i jedinstvene prednosti u smislu vrednosti, tradicije i razliitosti.

Industrije se diversifikuju i razvijaju paralelno sa novim izazovima kako bi zadovoljile sve
fragmentiranije potrebe i Zelje savremenih ljudi za individualnim oblicima komunikacije,
opustanja i rekreacije, suzivota sa prirodom, za konzumiranje kulturnih vrednostii nasleda,
istraZivanje novih kultura i teritorija itd. Organizacije razli€itih kompetencija se sve vise
oslanjaju na usluge i saradnju sa kreativnhim kompanijama kako bi unapredile svoje proizvode
i usluge i stekle novi pristup svojim kupcima i partnerima. Otuda i medupovezanost KKI sa

sektorima komunikacija, putovanja i turizma, obrazovanja, istrazivanja i tako dalje.

Kreativne industrije nisu samo same po sebi inovativne, veé¢ su i vazna pokretacka snaga
inovacija u nekreativnim industrijama. Podrska uklju€ivanju kompanija iz kreativhog sektora u
istrazivaCke projekte Cesto vodi ka daljim inovacijama. To je zato $to pruzaoci kreativnih
uslugateze da pomognu kompanijama da razviju proizvode i usluge viSe orijentisane natrziste
i klijente

Glavne karakteristike KKI koje ih ¢ine neophodnim za razvoj savremenih drustava odnose se

na sledece:

- Zasnovane su na umetnosti i kulturi, a ne na korisnosti

- Oslanjaju se na kreativnost, stvaranje i ko-kreaciju — to ih €ini veoma otpornim na
automatizaciju i poslovikoji postoje u ovojindustrijiverovatno ¢e preovladavati paralelno

sa automatizacijom drugih oblasti Zivota;

- Javljaju se u obliku ad hoc partnerstava medu pojedinacnim stvaraocima — ovo ¢ini
kreativno partnerstvo svestranim i visoko produktivnim za nove ideje i radove, ali veoma
ranjivim i sa organizacione i ekonomske perspektive, jer preovladuje rad zasnovan na

projektima;
- Spin-off novih reSenjal/inovacija u drugim sektorima privrede;
- Oslanjaju se na umrezavanje, deljenje i grupisanje;

- PromoviSu drustvenu koheziju i inkluziju zasnovanu na zajednickim vrednostima,

stavovima, znanju, uverenjima i tako dalje;

- Stvaraju iskustava i individualne licne vrednosti i dozivljaje za svakog konzumenta;



- ProZimaju sve druge sektore privrede — sa i bez digitalizacije;

- Najdirektnije su povezane sa turizmom (jer ¢esto generiSu srz turistiCkih proizvoda),
rekreacijom i obrazovanjem, a sa napretkom VR i AR i interneta dolazi do dodatnog
preplitanja;

- Od njih se oCekuje da proizvedu redenja za globalne, regionalne i lokalne izazove sa

kojima se moderna drustva suoCavaju.
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