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Acest material face parte din formarea pentru programul de studii “Management și 

antreprenoriat în industriile culturale și creative”. Acesta a fost elaborat în cadrul 
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1 Studii de caz  

Tehnologii expirate 

în cadrul ICC contemporane – potențial creativ 

 

Tehnologie expirată și experiment contemporan în cadrul ICC contemporane – Lomografie – 

o poveste de succes, o afacere globală încă operațională în timpul pandemiei. 

Prezentarea lomografiei 

Mișcarea creativă a Lomografiei se apropie de aniversarea a 30 de ani și își păstrează 

potențialul activ în cadrul ICC contemporane, pe lângă propriul statut de organizație culturală 

globală și de icoană a creativității populare.  

Lomografia este o tehnică fotografică analogică creativă, un Afterlife al fotografiei de film. 

Așadar, viitorul este analogic, așa cum a declarat Societatea Lomografică în urmă cu trei 

decenii, cel puțin atâta timp cât vor exista aparate foto și filme analogice, în deceniile 

următoare, poate un secol întreg. Și, luând în considerare tendința de satisfacție fotografică 

instantanee, de lucru cu filme instantanee și aparate foto dedicate și apetitul pentru 

experimente creative cu filmul, se poate prevedea că imprimantele 3D de înaltă calitate vor 

produce cu ușurință aparate foto din plastic de fidelitate joasă. Același lucru se întâmplă deja 

cu frezele CNC în placaj sau carton pentru aparate foto de bază, ieftine, cu orificiu stenopatic. 

 

 



 

 


