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1. Prezentarea generala a TEMEI

Prelegerea Creativitate, Inovare si Continut Cultural. Proprietate Intelectuala se axeaza
pe mai multe aspecte esentiale pentru implementarea unui proiect artistic. Printre acestea se
numara creativitatea, inovarea, conceperea proiectului, asigurarea unei echipe adecvate de
colaboratori si responsabilitatea si comportamentul etic al membrilor echipei. Dupa stabilirea
unei definitii clare a ceea ce reprezinta proiectul, sunt abordate diferentele dintre procesul
creativ si actiunea inovatoare. Apoi discutdm aspectele legate de crearea echipei, care
depinde de natura proiectului si elementele cheie ale unei bune comunicari in cadrul echipei,
precum si cu participantii externi la eveniment. De asemenea, publicul este vazut ca un
participant; prin urmare, unele forme etice de comportament asteptate in mod normal in cadrul
echipei ar trebui sa fie transferate si la elementele evenimentului artistic care este organizat.
Cu toate acestea, nu ar trebui sa contina “zgomot de comunicare” cu vizitatorii, sau, nu ar
trebui sa se intdmple cu mesajele stabilite intentionat de artist, i.e. de opera de arta.

2. Rezumatul TEMEI

Creativitate, inovatie si continut cultural

Tendintele contemporane de organizare a evenimentelor artistice/culturale atesta schimbarile
constante care au loc in domeniul ICC si necesitatea de a se adapta la noile nevoi culturale
ale societatii si ale grupurilor sociale ale acesteia. Prejudecatile legate de muzica clasica ca
muzica pentru “elite”, de exemplu, au fost depasite, la fel ca si discursul despre “publicul de
elitd” din galerii etc. Exista din ce in ce mai multe evenimente care sunt deschise publicului si
participarii unor grupuri sociale mai largi. Acest lucru implicd o cooperare stransa a unor
echipe, pana de curand rareori conectate in retea, in punerea in aplicare a diferitelor proiecte

ICC.

Continutul cultural reprezintd esenta ICC. Conventia UNESCO privind protectia si
promovarea diversitatii expresiilor culturale (2005) defineste continutul cultural ca fiind
semnificatia simbolica, dimensiunea artistica si valorile culturale care provin din identitatile
culturale sau le exprima. La nivel mondial, conventia a rationalizat politicile si masurile la toate
nivelurile care recunosc valoarea culturala si economica a continutului cultural si sprijina
crearea, productia, distributia si accesul la bunuri si servicii culturale. Complexitatea si natura
hibrida a continutului cultural si, prin urmare, a bunurilor si serviciilor culturale se datoreaza
faptului ca isi au originea in talentul si creativitatea umana. Un impact important al conventiei
si al cadrului acesteia este reconfirmarea libertatii artistice ca drept al omului, indemnul la
schimbari legislative relevante, prioritizarea guvernarii participative a culturii, a fluxului
echilibrat de bunuri si servicii culturale, a mobilitatii artistilor si a profesionistilor din domeniul
cultural in intreaga lume, integrarea aspectului cultural in politicile de dezvoltare durabila.



Astfel, sectoarele culturale si creative si ICC au recéastigat atentia sociald ca motoare de
crestere si dezvoltare.

Proiectele sunt implementate in diverse domenii ale stiintei si artei pentru a obtine rezultate
noi care sa incurajeze dezvoltarea si progresul domeniului in care sunt implementate.
Proiectele din domeniul artei schimba cultura si societatea, iar astazi, pe langa faptul ca
provoaca “placere dezinteresatd” (E. Kant), aproape de regulda au un rol de implicare in
societate - atrag atentia asupra problemelor sociale actuale si a posibilelor solutii la acestea.
in raport cu faptul ca proiectul este legat de un domeniu al artei (vizual, dramatic sau muzical),
putem determina gradul de autohtonie sau de interdisciplinaritate al acestuia. Cu cat mai
interdisciplinar este proiectul, cu atat mai specifica este echipa de colaboratori creativi care
isi vor pune in aplicare ideile si isi vor arata potentialul de inovare!

in organizarea unor evenimente artistice de astazi, se remarca originalitatea continutului, a
spatiului si a colaboratorilor, adicd existd o tendinta de iesire din “cadrul clasic’. Aceasta
interventie ar putea fi numita “zdruncinarea traditiei”, ca sa-| parafrazam pe Walter Benjamin
din celebrul sau eseu O opera de arta in epoca reproducerii mecanice (Benjamin 1974). Se
pare, totusi, ca nu merge in directia “lichidarii operei de arta” (Benjamin 1974: 125), ci mai
degraba in directia gasirii unui compromis intre artisti, organizatori si public in era diferitelor
mijloace de comunicare care devin o concurentd serioasa pentru continuturile culturale
traditionale, cum ar fi expozitiile, spectacolele de opera, muzeele, etc. Tendinta de a organiza
evenimente care depasesc expertiza ingusta a unui singur domeniu de arta si de interese a
pus complet stapanire pe ICC, oferind un teren de testare pentru crearea de retele unitare
intre diferite echipe in care este necesara cooperarea mai multor sectoare - de la muzica
clasica, dans, arte plastice si dramatice, arta video, spatiu VR, etc.

Un teoretician olandez al artei, Hans van Maanen, subliniaza natura tripartita a functiei artei,
bazéndu-se pe Kant (Emanuel Kant) si Gadamer (Hans Georg Gadamer) - proprietati
intrinseci, semi-intrinseci si extrinseci. Prima pune accentul pe “contemplarea estetica
dezinteresata” in care se reflecta “bucuria unui joc frumos de forme”; a doua implica deja un
interes personal pentru o anumita lucrare sau carisma artistului; si, in sfarsit, proprietatea
extrinseca, care evidentiaza mediul in procesul de receptare a unei opere de arta, i.e. la
dimensiunea sociologica a vizitelor la un anumit eveniment artistic unde se intalnesc cei
carora le plac aceleasi lucruri sau lucruri similare si unde exista un anumit grad de similitudine
a gusturilor. Aceasta diviziune este, de asemenea, foarte importanta in cadrul ICC, deoarece
poate ajuta la gasirea modalitatilor posibile de organizare a unui eveniment artistic.

Termenii bine cunoscuti pe care fi folosim acum in cadrul ICC sunt creativitatea si inovarea.
Cu toate acestea, desi ar putea parea asemanatoare, ele au o semnificatie complet diferita,
i.e., intr-un fel, se completeaza reciproc. in timp ce creativitatea implica inventarea, imaginatia,
ideile, discutiile in grup si un fel de ingeniozitate; inovarea are o valoare masurabild, este un
produs realizat pe baza unei idei creative, reprezentand o noutate si o imbunatatire evidenta.

“Creativitatea poate fi inteleasa ca fiind un construct multidimensional, care implica variabile
cognitive, caracteristici de personalitate, aspecte familiale, educationale si elemente atat



sociale, cat si culturale. Aceste dimensiuni interactioneaza intre ele in functie de stilurile
individuale de gandire si de creativitate si, prin urmare, se exprima si se regasesc in multe
moduri diferite (Sternberg, 2010; Wechsler, 2008). Prin urmare, fenomenul creativ a fost
studiat sub cele mai diferite abordari, uneori punandu-se accentul pe persoana, sau pe proces
sau produse, pe mediu sau chiar pe interactiunea dintre doud sau mai multe dintre aceste
variabile, insinuand astfe ca se poate identifica creativitatea prin mai multe moduri (Alencar &
Fleith, 2008; Nakano & Wechsler, 2012).

“Inovarea a fost apreciata ca o caracteristica individuala necesara in lumea globalizata. Luat
ca un concept de interes multidisciplinar, cercetarile asupra acestui fenomen au fost
dezvoltate in mai multe domenii ale cunoasterii, printre care administratia, educatia,
economia, psihologia si sociologia. Ca si concept, inovarea a fost definita ca fiind dezvoltarea
produsului sau a practicii unor idei noi si utile pentru a aduce beneficii persoanelor, echipelor,
organizatiilor sau unei parti mai largi a societatii (Bledow, Frese, Anderson, Erez, & Farr 2009).
Apoi, este necesar sa se clarifice faptul ca inovarea nu se rezuma doar la a veni cu o idee
noua, ci necesitd si un produs valoros. in acest caz, “produsul” nu se limiteaza la un obiect
tangibil, ci poate fi vazut si ca un proces de crestere a productiei si de reducere a costurilor
intr-un mod care nu a fost inca testat in acel context specific.” (Cropley, Kaufman, & Cropley,
2011).

“Termenul ‘inovare’ este intotdeauna legat de insertia, implementarea sau dezvoltarea unei
idei, a unui produs sau a unui serviciu in scopul utilittii in societate. Avand in vedere
amploarea sa, Organizatia pentru Cooperare si Dezvoltare Economica (OCDE, 2016) a definit
diferite tipuri de inovare, dupa cum urmeaza: a) inovarea de produs reprezinta aplicarea unei
idei sau unui serviciu care a suferit o dezvoltare substantiala, a carei fezabilitate poate fi legata
de functionalitatea sa sau de alte tehnici care fac posibile utilizari noi ale acelei idei sau ale
acelui serviciu; b) inovarea de proces, care se refera la dezvoltarea de metode noi pentru a
realiza o anumita productie; c) inovarea organizationala, sau tipuri noi de organizare sau
mijloace de administrare a organizatiilor; si d) inovarea de marketing, prin care se folosesc
metode noi pentru dezvoltarea produselor si a ambalajelor, formelor de cost si publicitatii
promotionale asociate acestora.” (Cropley, Kaufman, & Cropley, 2011).

Comportamentul etic

Etica se refera la principiile morale care guverneaza comportamentul uman si, ca atare, este
foarte importanta in procesul de creare a continutului cultural si in ICC. Comportamentul etic
se refera la rolurile si responsabilitatea creatorilor ca ceapa degerata si lideri de valori dincolo
de estetica operelor lor. Dintr-o perspectiva politica, libertatea de exprimare artistica este o
valoare fundamentala, insa mesajul operelor artistice este la fel de important. Cu cat este mai
mare ponderea economica a CCS, cu atat este mai mare influenta si responsabilitatea fata
de societate a profesionistilor din domeniul ICC, care ar trebui sa fie capabili sa ia decizii etice
in cursul activitatilor lor cotidiene de rutina. n plus, CCS si ICC sunt determinate de context,
iar atitudinea corecta si valorificarea acestor contexte este importantd pentru rolul lor de
promotori ai dezvoltarii si de promotori ai comunitatii.



Problemele care au o perspectiva mai directa si mai legata de afaceri sunt cele referitoare la
utilizarea autorizata a lucrarilor si ideilor altora, evitarea plagiatului, drepturile de autor si
brevetele sau, cu alte cuvinte, drepturile de proprietate intelectuala. O mare parte din veniturile
autorilor/creatorilor depinde de reproducerea corecta a operelor lor si de garantiile legale in
acest sens. De fapt, principala provocare in lumea digitald depinde de protejarea si aprobarea
legislatiei nationale si internationale privind protectia drepturilor de proprietate intelectuala. Cu
toate acestea, atunci cand lucram cu expresii culturale umane, nu orice creatie poate fi
protejatd si/sau utilizata In mod etic. In acest caz, ne intoarcem la integritatea si
comportamentul etic al creatorilor si utilizatorilor produselor ICC. Multi profesionisti si
cercetatori sustin ca normele privind drepturile de proprietate intelectuala au nevoie de o
revizuire rapida si fundamentala pentru a corespunde ih mod adecvat esentei lumii digitale.

Proprietatea intelectuala.

“Nu putem negocia cu cameni care spun

ceea ce este al meu este al meu si
ceea ce este al tau este negociabil.”
(J. F. Kennedy, 1961)

Cand baletul Pulcinella al tanarului Igor Stravinsky de atunci a avut premiera in 1920, nimeni
nu l-a acuzat de furt de proprietate intelectuala. Baletul se baza pe muzica mai multor maestri
vechi din secolul al XVIll-leal. Ce s-ar intdmpla astédzi daca cineva ar face asa ceva? Nimic!
Pentru ca, Stravinski a folosit muzica veche de doua secole, pe care a modificat-o partial
(adaugand muzica noua la cea existenta!). Daca cineva ar face ceva similar astazi, singura
problema ar fi cat de vechi este originalul. Daca ar fi o lucrare, sa zicem, din 1723, criticii ar
lua in considerare doar originalitatea aranjamentului, iar avocatii nu ar avea cu ce sa lucreze.
Legile stricte privind drepturile de autor guverneaza atat muzica, cat si alte arte. Dreptul de
autor incepe automat, din momentul in care un artist isi finalizeaza opera, pe tot parcursul
vietii sale si 70 de ani post mortem?. Cu toate acestea, legile protejeaza, de asemenea, un alt
tip de muncé creativd pe care o numim proprietate intelectuald. “Intr-un sens mai larg,
termenul de proprietate intelectuald implica diverse creatii ale mintii umane. Acele creatii si
inovari care indeplinesc conditiile prevazute de lege, pot fi protejate prin anumite forme de

X

drepturi de proprietate intelectualad®. Doar o idee “materializatd” poate fi protejata - un logo, o

inventie de tip tehnic, designul unor obiecte, o operd de artd originald, o emisiune de
televiziune?, dar nu si ideea in sine. Proprietatea intelectuala poate fi protejata pe un anumit

! Autorii ale caror lucréari au fost folosite au fost cel mai probabil: Domenico Gallo, Unico Wilhelm van
Wassenaer, Carlo Ignazio Monza i Alessandro Parisotti

2 https://www.zis.gov.rs/prava/autorsko-i-srodna-prava/#section-1

3 A se vedea:. Sta je intelektualna svojina? https://www.zis.qov.rs/pravalintelektualna-svojina/ ultima
vizita la 23 martie 2022.

* Este interesant faptul ca& emisiunea de televiziune in sine, ca gen, nu face obiectul proprietatii
intelectuale, Thsa emisiunea cu un nume original adecvat, un concept etc., face obiectul proprietatii
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teritoriu - tara, dar este posibil sa se extinda protectia la alte tari cu care au semnat un contract.

Proprietatea intelectuala a ICC este cel mai adesea legata de “drepturile de autor si drepturile

conexe” deja mentionate. Aceastd adaugire “drepturi conexe” se refera la alte drepturi in

crearea operei de arta si sunt aplicate prin reglementari legale speciale. Proprietatea
intelectuala in industriile creative este controlata astazi mult mai bine decat in trecut, datorita
agentiilor specializate care se ocupa de executarea operelor, tin statisticile privind numarul si
locul in care se desfasoara spectacolele, etc. Internetul este un spatiu care permite folosirea
ilegala a drepturilor de autor, dar aceste infractiuni sunt din ce in ce mai putine datorita
programelor de recunoastere a pieselor muzicale (cel mai cunoscut este shazam). Totusi, nici
acestea nu sunt absolut eficiente, deoarece aceste programe pot controla piese absolut
identice. De exemplu, este posibil ca cineva sa interpreteze cantecul altcuiva intr-un mod
similar, dar aplicatia nu va recunoaste acest lucru ca fiind un furt de drepturi de autor. Furtul
de proprietate intelectuala este, de asemenea, frecvent in domeniul designului industrial sau
in crearea de logo-uri ale diferitelor institutii si companii, unde se desfasoara adesea proceduri
judiciare pentru a dovedi gradul de similitudine, etc.

Proprietatea intelectuala este un segment important al dezvoltarii ICC, deoarece valorifica
munca artistica intr-un mod adecvat si transparent. Acest domeniu sensibil trebuie respectat
in timpul punerii in aplicare a diferitelor proiecte ih domeniul culturii, deoarece modalitatile de
distribuire a culturii sunt adesea atat de originale incéat pot fi considerate ele insele proprietate
intelectuala. Prin urmare, strategiile de actiune ale ICC trebuie s& fie inregistrate si
monitorizate pentru a identifica (in timp) valorile care, in anumite circumstante, pot fi
recunoscute si protejate ca proprietate intelectuala.

intelectuale. Recent, in Serbia s-a desfasurat o procedura judiciara pentru furtul de proprietate
intelectuala in acest domeniu. De exemplu, autoarea emisiunii de televiziune Utisak nedelje, Olja
Beckovic, I-a dat in judecata pe autorul emisiunii similare Hit Tvit pentru furtul conceptului emisiunii.
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