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Produs sau serviciu din punct de vedere
economic. Valoarea economica. Produs si
serviciu in arte. Valoare culturala.
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Rezumatul cuprinsului

* Crearea de valoare in ICC

 Valoarea culturala si econdmica

* Produse si servicii in ICC

* Consumatorii de produse si servicii din ICC
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Crearea de valoare in cadrul ICC

* Industriile culturale reprezinta ansamblul de activitati legate de
crearea, fabricarea si comercializarea de servicii sau produse
culturale;

*Accent pe caracterul simbolic

* Industriile creative se refera la exercitiile care pot fi gasite in
inventivitatea, abilitatile si capacitatea persoanei individuale, cu
potential de munca si bogatie prin crearea si "abuzul" de proprietate

mentala. .

*Acestea se concentreaza mai mult asupra caracterului financiar si asupra .
afectarii dezvoltarii teritoriale si de vecinatate. ®
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Crearea de valoare in ICC

* a3 patru componente primare in ceea ce priveste Industriile Creative:

Inventivitatea/creativitatea este componenta centrala (fundamentala)

Cultura este abordata in cadrul formei obiectelor sociale, care se
caracterizeaza prin incarcatura de implicatii impartasite social pe care o
poarta.

Industriile creative genereaza valoare economica prin crearea de proprietate .
intelectuala;

Exista o convergenta a artelor, afacerilor si tehnologiei O
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Crearea de valoare in ICC

* |ICC au promovat o transformare a valorilor sociale, in principal
datorita a doi factori:

 Aparitia societatii cunoasterii

* Tranzitia de la valorile materialiste la valorile post-materialiste.

e Acest lucru sustine o schimbare de paradigma economica :
* De la economia bazata pe capital si munca la o economie bazata pe capital ‘

intelectual ‘
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Crearea de valoare in ICC

e Th ICC

* Productia si comercializarea unui produs sau serviciu depind de valoarea
atribuita de catre consumatori.

* Tn acest scop, exista un nivel de incertitudine in ceea ce priveste cererea sau
aderenta la produs.

e Ex.:Tn anumite cazuri, este imposibil de determinat cate persoane vor asista la un
concert live de muzica clasica deschis.

e Exista o cerere mai mare de servicii: consumatorii sunt dornici sa-si satisfacé.
nevoile bazate pe intangibile (estetice, intelectuale).
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Valoarea culturala si economica a produselor si
serviciilor din ICC

 Cultura ofera contextul in care are loc progresul economic,

 Produsele culturale ele au:
* valoare simbolica
e valoare economica

* |n acest context:
* piata fizica determina valoarea economica;
* piata ideilor determina valoarea lor culturala.
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Valoarea culturala si economica a produselor si
serviciilor din ICC

e CCls includ

* Licente/patente

* Drepturi de autor si drepturi conexe
* Inregistrarea marcilor comerciale si
* Design.

* |CC pot include, de asemenea, urmatoarele: .

* Exercitii care decurg, codin creativitateampetentele si talentul individual .

e Grup de persoane cu mai multe competente diferite (de exemplu, industria
cinematografica) O
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Valoarea culturala si economica a produselor si
serviciilor din ICC

* Artisti, creatori, producatori :

* au o legatura emotionala puternica cu munca pe care o produc sau o
dezvolta,

* Motivat de recompensa materiala ca mijloc de satisfacere a unei nevoi sau de
obtinere a recunoasterii intelectuale.

e Spatiul ICC este transversal |la diferite regiuni si diviziuni, care
contribuie la revitalizarea urbana, cum ar fi:
» Cresterea autosuficientei diviziunii sociale .

* Asigurarea raspandirii si protectiei drepturilor de autor
 Generarea de locuri de munca calificate ®
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Consumatorii de produse si servicii din ICC

* Costurile care implica dezvoltarea si comercializarea de produse si
servicii ale ICC sunt ridicate

* Cercetarea de piata poate ajuta prin determinarea a ceea ce consumatorul
vrea sa vada, sa cumpere si/sau sa experimenteze..

* Piata de consum este influentata si de politicile teritoriale locale;
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Consumatorii de produse si servicii din ICC

e Educatia consumatorilor :
* Poate afecta in mod pozitiv rafinarea semnificatiei pentru productia culturala;

* Elucidati despre :
e Gusturi si tendinte,
* Aspecte particulare ale bunurilor sau serviciilor culturale
* Artistii care au produs bunurile
* Anecdote sau contextul cultural al creatiei

* sa modeleze semnificatiile percepute de consumatori cu privire la produsele
si serviciile din ICC
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Consumatorii de produse si servicii din ICC

e Cand consumatorii coproduc :

e Contribuie la implicarea acestora in proces, imbunatatind interpretarea si
sensibilizarea produselor si serviciilor in ICC.

* Tehnologiile digitale contribuie la coproductie

*Oferirea unui set de posibilitati de distribuire si vanzare de continut creativ in
functie de necesitatile de consum ale segmentului sau ale individului -

personalizarea sau intensificarea experientelor .
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FENICE: Promovarea antreprenoriatului si inovarii in industriile culturale si creative
prin educatie interdisciplinara
este co-finantat prin Programul Erasmus+ al Uniunii Europene.

Proiectul este o initiativa a 5 institutii academice si de cercetare:
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www.fenice-project.eu
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